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Uvodnik

V Eurdpe je stale vacsi dopyt po kreativnych povolaniach, ktoré su stelesnenim
dynamiky, modernosti, pestrosti. Kreativita ide ruka v ruke s rastom, takZe vdaka nej
sa tiez zvySuje atraktivnost’ miest respektive regionov. Mnohé Studie poukazuju na to,
Ze kreativne hospodarstvo sa v pribudajucej miere stava motorom rastu tak pre
Eurdpu ako aj pre region CENTROPE. Dizajn, film a hudba su navySe témami celej
palety festivalov a veltrhov, ktoré su zivou sucastou pestrého diania v tejto kreativnej
lokalite plnej dynamiky. V tomto Cisle by sme Vas chceli informovat’ o niektorych
vytipovanych podujatia konajucich sa po€as tohoro¢nej jesene ako aj o instituciach a
firmach pésobiacich v oblasti kreativnych odvetvi v regione Eurépa — Stred. Napokon
sa chceme zamysliet nad tym, aké su moznosti regionu na to, aby sa v buducnosti
dokazal vyraznejSie presadit ako eurdpska kreativna lokalita.

Magazin centrope.news vzdy Stvrtrocne informuje o vybranych témach, ktoré hybu
regionom CENTROPE. Taziskovou témou piateho &isla je ,Kultirne a kreativne
hospodarstvo*.

Pokial by ste mali zaujem o pravidelné zasielanie magazinu centrope.news, prosime
Vas, aby ste sa nakontaktovali prostrednictvom e-mailu na projektovy sekretariat
CENTROPE.
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Kreativne hospodarstvo ako motor rastu v regione CENTROPE

V regione CENTROPE narasta vyznam kreativnych odvetvi, akymi su multimédia,
software, reklama, grafika, hudba a architektura. Hoci niektoré z tychto odvetvi maju v
regidone Eurdpa — Stred za sebou uz dlhoro¢nu tradiciu a iné sa tu zacali rozvijat len
prednedavnom, ich spoloénym menovatefom je to, Ze v buducnosti sa vyznamnou
mierou mézu podielat na uspesnosti CENTROPE.

Kreativny rovna sa atraktivny

Matthias Horx, nemecky vedecky pracovnik zaoberajuci sa vyskumom trendov a
zostavovanim progndz, hovori o velkom vyzname kreativnych odvetvi pre regionalny
rozvoj. Podla jeho slov ,regidony a mesta s velkym poctom ludi pbsobiacich v
kreativnych povolaniach (...) sa nachadzaju v procese transformacie po viacerych
strankach®. Pritomnost kreativnych povolani vedie k zvySeniu inovacne;j sily a
flexibility, ¢o sa zasa premietne do narastajuceho poctu samostatne zarobkovo
¢innych osbb a ma v8eobecne pozitivny vplyv na hospodarsky rozvoj, tvrdi Horx.
Vysledky medzinarodnych $tudii naozaj svedcia o podstatnom vyzname kreativnych
odvetvi pre konkurencieschopnost, pre trh prace a aj pre atraktivnost miest a
regionov. Richard Florida uz v roku 2001 vo svojom bestselleri ,The Rise of the
Creative Class" analyticky potvrdil, Ze lokality, ktoré signalizuju a zZiju hodnoty ako
liberalnost, otvorenost a rozmanitost, sa pre ludi z kreativnej branze sucasne stavaju
primarnymi vyhfadavanymi miestami pre sukromny i pracovny zivot, ¢im sa dané
lokality nasledne stavaju este viac atraktivnymi a pritazlivymi.

Kreativhe hospodarstvo ako objav sti€asnej éry

Zatial €o krajiny ako Velka Britania dokazali identifikovat oblast kreativity ako
hospodarsky faktor uz v 80. rokoch, v strednej Eurdpe to trvalo trochu dlhSie, pokym
jednotlivé krajiny zacali ponimat’ kreativne hospodarstvo ako dolezitu sucast svojich
narodnych ekonomik. Dnes sa v regione CENTROPE usilovne pracuje na rozvijani
stratégii pre kreativne hospodarstvo, pri€om sa tu ponukaji mnohé podporné
opatrenia.

Napriklad Kulturny kontaktny bod v Madarsku, ktoré bolo pévodne zaloZeny na to, aby
zabezpecoval implementaciu programu EU s nazvom ,Kultdra 2000%, sa medziCasom
vyprofiloval do takej podoby, Zze dnes uz plni funkciu vyznamného kontaktného féra
pre [udi z umeleckej a kreativnej branze. Jednym z mnohych podujati bolo tiez
podujatie pod nazvom ,Behind the Sciences Conference® venujuce sa téme
cezhranicnej spoluprace , ktoré sa organizovalo subezne s filmovym festivalom
Mediawave v Gydri. Jeho cielom bolo na jednej strane vytvorit forum pre pracovnikov
z kreativnej branze, na druhej strane priblizit madarské kreativne hospodarstvo
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medzinarodnému publiku, ¢o nasledne malo viest k ulah€eniu realizacie
cezhrani¢nych projektov.

Vzorovy charakter by pre CENTROPE mohli mat aktivity realizujice sa v
juhomadarskom meste Pécz. Tamojsi inkubator kultdrnych aktivit, ktory zahajil svoju
¢innost’ len prednedavnom, okrem iného ponuka ateliéry pre kreativne povolania,
disponuje vlastnymi nahravacimi a filmovymi Stadiami, organizuje seminare pre
podnikatelov v oblasti kreativneho hospodarstva a naviac poskytuje sluzby pre malé a
stredné podniky.

Podpora umeleckych a tvorivych povolani

V Burgenlande a vo Viedni uz od roku 2003 / 2004 existuju agentury na podporu
venujuce sa vylu¢ne potrebam kreativnych odvetvi. Poskytuju podporu ludom
vykonavajucim umelecké &i tvorivé povolania, a to tak finanénu ako aj organizaénu,
pri zakladani a pripadne riadeni firiem. Zvlast vyrazny stupen dynamiky v oblasti
kreativnych odvetvi zaznamenalo v poslednych rokoch mesto Vieden, kde ma v
sucasnosti az okolo 16% pracovnych sil svoje zamestnanie v oblasti kulturneho &i
kreativneho hospodarstva. PoCet zamestnancov v tejto branzi v obdobi rokov 1995 az
2003 vzrastol o 17%. Pre porovnanie si mozno pripomenut, ze v tom istom obdobi
vSetky ostatné sektory hospodarstva zaznamenali narast len o 1,7%. Viedenska
agentura na podporu kreativneho hospodarstva ,Departure” rovnako ako aj ,Centrum
pre inovacie a technologie® (,ZIT“) podporuju dynamiku rastu kreativnych odvetvi tym,
Ze vypisuju verejné sutaze.

Doékazom toho, zZe kreativne odvetvia nie su iba Cisto mestskym fenoménom, je
Centrum pre kreativne hospodarstvo v Burgenlande. Slizi v ramci regionu ako
kontaktné miesto pre fudi z kreativnej branZe a jeho ulohou je posilfovat siete
kontaktov medzi umenim, kultdrou a hospodarstvom. Po¢nuc od roku 2007 planuje
toto centrum pravidelne Styrikrat do roka organizovat diskusné féra s cielom posilnit
kooperacie medzi kreativnymi odvetviami a ,klasickym® hospodarstvom. Diskusie sa
budu venovat konkrétnym témam, napriklad tomu, ,akym spésobom je mozné
kreativne ozZivit' vinice* — pdjde teda o témy, ktoré maju poukazat na to, ze z
kreativheho hospodarstva dokaze profitovat aj vidiecka oblast.

Poznanie ako cesta ku kreativite

Sektor vedy a kultury ma v regione CENTROPE osobitne silnu tradiciu a zazemie.
Studijné ponuky v umeleckych odboroch tu dosahuju vysoku kvalitativnu Groveri a
okrem iného sa tiez spolupodielaju na vytvarani predpokladov pre silny a uspesny
kreativny sektor. Rovnako vyznamnym faktorom v ramci inova¢ného systému sa stali
aj odborné vysoké Skoly s Uzkym prepojenim na podnikatelsku sféru. S podobnymi
iniciativami zameranymi na kooperaciu s inovativnymi firmami z regiénu i zo
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zahranicia prichadza aj Sukromna univerzita pre kreativne hospodarstvo v Sankt
Pdltene. Celkovy obraz regionu v neposlednom rade dotvaraju mnohé festivaly a
podujatia venované dizajnu, hudbe ¢i filmu.

Vd'aka spominanej konstelacii vedy, umenia a solidnej festivalovej kultury ma regién
optimalne podmienky pre rozvoj kreativheho hospodarstva. Zvlast mesta ako Brno
dokazu aktivne tazit z tychto podmienok. Popri tradi¢nej Janackovej akadémii
muzickych umeni sa Brno ako veltrzné mesto mdze pochvalit’ aj svojim veltrhom maody
a textilii STYL ¢i Bienalem grafického dizajnu — v oboch pripadoch sa jedna o
kreativne podujatia medzinarodného vyznamu. Okrem toho je Brno sidlom Design
centra Ceskej Republiky, ktoré je vyznamnym zdrojom know-how a zdruzujdcim
kontaktnym miestom. Podobnu ulohu pini aj Slovenské centrum dizajnu so sidlom v
Bratislave. Tuto Statnu instituciu zriadilo Ministerstvo kultury zaciatkom 90. rokov s
cielom podnietit’ a podporit dizajn na Slovensku a napomahat jeho dalSi rozvoj.

Potencial pre vyvoj klastrov

Spolupraca v oblasti kreativneho hospodarstva v ramci CENTROPE je v nejednom
ohlade este stale len v zadiatkoch. Aktéri s cezhrani¢nou pésobnostou, akym je
napriklad firma ZONE pdsobiaca v oblasti multimédii, su zatial skér vynimkou nez
pravidlom. Nesporné je, Ze region CENTROPE ma potrebny potencial nato, aby
regién mohol tazit’ z kreativheho hospodarstva. UZ v roku 2005 sa v Studii
vypracovanej rakuskym Instititom pre hospodarsky vyskum (WIFO) dospelo k zaveru,
Ze $truktura kreativneho hospodarstva v regiéne Eurépa —Stred spifia tie najlepsie
predpoklady pre pripadné zakladanie cezhrani¢nych klastrov. Podla tejto Studie je
region CENTROPE priznaCny tym, Ze existujuce silné stranky priemyselne
orientovanej sféry kreativnych odvetvi a takzvanej ,obsahovej* sféry, ktora je
vyraznejSie zamerana na umelecko-tvorivu Cast retazca tvorby hodnét, sa tu
optimalnym spésobom vzajomne dopinaju.

AK je silnou strankou regidnov Zapadné Madarsko a Zapadné Slovensko ich vyrobna
sféra, znamena to, ze sa dobré Sance sa tu nukaju aj pre ludi a firmy z kreativnej
branzZe. Norbert Kettner, niekdajsi konatel ,Departure” a dnes riaditel Viedenského
cestovného ruchu, vidi napriklad velky potencial pre intenzivnejSiu spolupracu medzi
.Klasickymi“ a kreativnymi hospodarskymi odvetviami prave v automotivnom sektore.
V lokalite CENTROPE su zastupené okrem iného aj firmy s medzinarodnou
pbsobnostou, ktoré sa intenzivne venuju vyskumu v oblastiach vedy o zivej prirode a
multimédii a ktoré by sa tiez mohli stat’ potencialnymi kooperacnymi partnermi pre
kreativhe hospodarstvo.

Jedna zo Studii Rakuskej ustavu pre dokumentéaciu kultury dospela k zaveru, Ze region
CENTROPE spifia tie najlepsie ramcové podmienky pre vznik klastrov v oblasti hudby,
filmu a dizajnu. Predpokladmi Uspesnej realizacie tychto moznosti su rozvoj
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nadregionalnych podpornych a kvalifikaénych programov rovnako ako aj budovanie a
podpora cezhrani¢nych sieti kontaktov, ¢o nasledne nielenze umozni sustredit
kompetencie a zdroje do jedného spolo¢ného bodu, ale prostrednictvom spolo¢nych
exportnych ofenziv povedie tiez ku zlepSeniu konkurencieschopnosti kulturnych
sluzieb, ktoré ponuka regiéon CENTROPE.

Ako vidno, perspektivy ludi i firiem pdsobiacich v kreativnych odvetviach v regione
existujuce Sance, tak aby sa region CENTROPE vedel v eurépskom kontexte
etablovat ako kreativna lokalita.

Linky

Kulturny kontaktny bod Madarsko: www.kulturpoint.hu

Centrum pre kreativne hospodarstvo Burgenland: www.kreativwirtschaft.net
Departure, agentura na podporu kreativnych odvetvi vo Viedni: www.departure.at
Sukromna univerzita pre kreativne hospodarstvo, St. Polten: http://www.ndu.ac.at
Desing centrum Ceské republiky: www.designcentrum.cz

Slovenské centrum dizajnu: www.sdc.sk
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Gramofén ako exkluzivny ,,centrépsky“ trhovy produkt

Napad a dizajn pochadzaju z Rakuska, elektronika zo Slovenska a vyrobok zhotovili v
Cesku: vyrobca zvukovej techniky, firma Pro-Jet Audio Systems, sa $pecializoval na
gramofény. Spolo¢nost vyvaza svoje vyrobky do celého sveta a v poslednych rokoch
zozala cely rad medzinarodnych oceneni, medzi ktorymi nechyba ani ECONET-Award
2007 za najinovativnejSiu cezhrani¢nu kooperaciu firiem.

~Skalni“ fanusikovia hudby sa ani v ére DVD, MP3 a inych technolégii nemienia vzdat
klasickych vinylovych gramoplatni. Tento retrospektivny trend neusSiel pozornosti pana
Heinza Lichtenegger, ktorého firma Pro-Ject Audio Systems dnes vyraba gramofény
pre celosvetovy trh. Osobitostou je, ze tieto rozmerovo pomerne velké prehravace sa
vyrabaju v ramci koprodukcie ¢eskych, slovenskych a rakuskych firiem — mozno teda
povedat, Zze sa jedna o pravy ,centropsky” produkt.

VSetko sa zaCalo v roku 1990, ked sa Lichtenegger kratko po pade Zeleznej opony
nakontaktoval na ¢esku vyrobnu firmu Litovel a naSiel v nej partnera, ktory mu
pomohol zrealizovat jeho myslienku: zasobovat' trh kvalitnymi a pritom cenovo
dostupnymi gramofénmi. Spominana €eska firma, znama ako jedna z najkvalitnejSich
prevadzok na vyrobu jemnej mechaniky v Cechach, v tom &ase &akala na to, kedy ju
zruSia, vzhladom na vtedy uz klesajuci dopyt po analégovych prehravacoch a
etablovanie sa CD-techniky. Kooperacia s rakuskou firmou jej napokon otvorila nové
perspektivy. Lichtenegger hovori, Ze si na Ceskych a slovenskych partneroch najviac
ceni to, ze vedia dodrzat slfubenu kvalitu. ,Koniec-koncov, aj napriek niektorym
rozdielom mame predsalen podobnu mentalitu, o zna¢ne ulahuje nasu spolupracu®,
konstatuje konatel firmy Pro-Ject. TeSi ho, Ze Ceski partneri sa priebezne
spolupodielaju na optimalizacii dizajnu a zabezpeceni kvality. Vyrobou elektronickych
suciastok tento rakusky podnikatel zasa poveril vytipovaného partnera na Slovensku.

Vyvoju, vyrobe a predaju gramofénov sa dnes vo vSetkych troch krajinach venuje
celkovo 320 zamestnancov: prevadzka vo Viedni je pritom zdaleka najmensia
spomedzi vSetkych. Mechanické vyrobky sa exportuju do 78 krajin sveta a zaujem o
ne neklesa ani po 17 rokoch. Zakaznikov zaujimajucich sa o tieto produkty
cezhrani¢nej spoluprace v prvom rade uputa ich atraktivna cena. Vdaka tomu, Ze
vyroba sa nachadza v Cesku, je mozné ponukat tieto vysokokvalitné mechanické
vyrobky uz od 100 eur za kus. Firma Pro-Ject sa medzi¢asom stihla prepracovat do
pozicie popredného svetového vyrobcu gramofénov. Ro¢ne uvedie do predajnej siete
okolo 40.000 gramofonov. ,Je to predovietkym vysoka technicka kvalita, ktorou sa
nase vyrobky liSia od tovarov masovej spotreby, aké sa vyrabaiju v Cine. Kazdy jeden
kus u nas prejde dodatoCne aj manualnou kontrolou®, zdérazfuje Lichtenegger, ked
hovori o Specifickych silnych strankach eurdpskej vyroby a porovnava ju s
konkurenciou z Azie.
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Porota tohoro¢nej sutaze ECONET-Award ocenila mimoriadne inovativny charakter,
akym sa vyznacuje spominana kooperacia firiem. Spolo¢nost’ Audio Tuning Vertriebs
GmbH so sidlom vo Viedni, ktora je materskou spolo¢nostou firmy Pro-Ject, spolu s
¢eskymi partnermi SEV Litovel a AGB Elektro so sidlom v Roznove pod Radhostem
ziskali 1. cenu v kategérii Rakusko - Cesko. ECONET je platforma pre hospodarske
kooperacie, ktora si kladie za ciel posilfiovat hospodarske Struktury v priestore
CENTROPE a podnecovat inovativne firmy, zakladatelov novych firiem, vyvozcov a
vhodnych partnerov v ramci siete kontaktov k tomu, aby vzajomne kooperovali.

Linky:
Pro-Ject Audio Systems: http://www.project-audio.com

Platforma ECONET, Cesko: http://econet-platform.rhkbrno.cz
Platforma ECONET, Rakusko: http://www.econet-platform.at
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Dizajn v regione CENTROPE - od luxusu az po striedmost’

Dizajnérska jesen 2007 je v CENTROPE bohata na zaujimavé novinky. A kedze
dizajn je v prvom rade mestskym fenoménom, pozrime sa, ¢o vSetko sa deje na
scéne dizajnu v hlavnych mestach dvoch partnerskych krajin CENTROPE: v Prahe a v
Budapesti. Prostrednictvom podujati, akymi su prazsky Designblock, rakiske Vienna
Design Weeks, budapestianske Design7 a Luxus Brand a bratislavsky Design +3D, sa
suCasna stredoeurdpska scéna dizajnu prezentuje ako mimoriadne zivotaschopna.

Ceski spotrebitelia chapu dizajnérske produkty ako niedo, &o je ,jednoduché a
ucelné“. Naopak, v Rakusku a v Nemecku pojem dizajn evokuje prestiz a exkluzivitu,
tvrdi Jana Zielinsky, konzultantka pre dizajn pésobiaca v Prahe, ked hovori o
vyraznych kultirnych rozdieloch v spésobe, akym verejnost vnima dizajn. Cesky
funkcionalizmus, ktory sa v 20. a 30. rokoch minulého storocia stal jednym z
poprednych smerov architektury a dizajnu a preslavil sa po celom svete, celkom iste
vo vyraznej miere ovplyvnil ponimanie dizajnu. Jednou z vlastnosti kvalitného dizajnu
je funk&nost. Dizajn totiz v Ziadnom pripade nie je len otazkou ,Stylizacie®, ale jeho
znakmi su tiez uc€elnost a lahka upotrebitelnost pre ur€eného uzivatela, bezpeCnost a
Setrnost voci zivotnému prostrediu, a tiez vlastna identita a znacka. Napokon, dizajn
sa v neposlednom rade stava stale vyznamnejSim hospodarskym faktorom aj pre
region CENTROPE.

Dynamicky trh dizajnu

Hospodarsky vyznam sektoru dizajnu dokladaju konkrétne Cisla: v Eurdpe (resp. len v
samotnych 27 ¢lenskych krajinach EU) dnes p6sobi okolo 410 000 dizajnérov, ktorych
spolocny celkovy ro¢ny obrat dosahuje priblizne 35 miliard eur. V Rakusku pracuje v
profesii dizajnér okolo 9 550 ludi, z Eoho viac ako polovicu tvoria samostatne
zarobkovo ¢&inné osoby. V Ceskej republike je priblizne registrovanych 3 200
dizajnérov, pritom vSak celkovy pocet aktivne pOsobiacich dizajnérov je vyssi, kedze
podla odhadov az 15% tunajSich dizajnérov nie je registrovanych. Talentovanym
$tudentom sa v Cesku nika moznost $tudovat odbor dizajn na 10 univerzitnych
katedrach a na 30 strednych odbornych Skolach. V Madarsku pdsobi podla
Statistickych udajov okolo 2 500 profesionalnych dizajnérov a su tu 4 akadémie resp.
univerzity so zameranim na dizajn, ktoré navstevuje priblizne 400 Studentov. Dizajn na
Slovensku (zatial') eSte nema vybudované silné zazemie. Profesionalne sa mu tu
venuje okolo 2 300 fudi, z ktorych vaésina nedosahuje vekovu hranicu 40 rokov.
Mnohi mladi slovenski dizajnéri pdsobia v blizkom zahranici, napriklad v Prahe ¢&i vo
Viedni, kde je trh dizajnu viac rozvinuty a kde sa im nukaju lepSie moznosti kariérneho
postupu.

Miesta stretnuti dizajnérov — miesta pIné zivota
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Tohoro¢nu ,dizajnérsku jesen“ v CENTROPE resp. v bezprostrednom okoli regionu
Eurdpa — Stred zahajilo podujatie ,Designblock®, ktoré sa konalo v Prahe zaciatkom
oktobra. Pévodnym cielom tohto rozsiahleho podujatia bolo vzbudit u Sirokej
verejnosti zaujem o dizajn. Z roka na rok stupajuca navstevnost na podujati
jednoznacne potvrdzuje, Ze tento ciel sa poradilo uspesne splnit. V ramci
,Designbloku® sa na 60 réznych miestach uskutoCnilo celkovo 177 prezentacii. Praha
sa tak uz po deviaty raz stala miestom, ktoré pritiahlo fanusikov dizajnu z celej Eurépy.
Riaditelka ,Designbloku® Jana Zielinsky si nedopriala ani kratku prestavku a okamzite
potom, ako sa skoncilo ,jej* podujatie, pricestovala do Viedne, aby sa tu aktivne
zUcastnila rakuskeho podujatia ,,Vienna Design Weeks" ako aj odbornej konferencie
,Design 07 — stred®, v ramci ktorej sa diskutovalo na tému sucasného vyvoja
dizajnérskej branze v strednej Eurdpe. Do Viedne zavital aj Maxim VelCovsky — jedna
z hviezd su€asného ¢eského dizajnu.

Tak Zielinski ako aj VelCovsky tvrdia, Ze Cesky, slovensky, madarsky a rakusky trh
dizajnu su si navzajom velmi podobné. Rozdiely su len v priemyselnej tradicii.
Evidentne silnou strankou Ceska je sklarska vyroba, ktorou je tato krajina znama po
celom svete. V Cesku je stale viac velkych firiem, ktoré st ochotné vsadit na pracu
mladych domacich dizajnérov: isty znamy vyrobca mineralnych vod napriklad vsadil
na dizajnérske ffase a etikety. Enormny boom dizajnu tu nastal uz pred priblizne 3
rokmi, hovori Zielensky. Naopak, Slovaci musia Celit predovsetkym tej skutocnosti, ze
trh dizajnérskych produktov v ich krajine je celkovo obmedzeny a domaca klientela si
dizajnérske produkty z finanéného hfadiska ¢astokrat jednoducho nemdbze dovolit.

Zielinsky zd6razriuje, Ze dizajnéri a kreativni pracovnici v strednej Europe by sa mali
usilovat o lepSiu kooperaciu. Na otazku, ¢i vidi moznost pre stredoeurdpsky resp.
~centropsky“ dizajn na to, aby sa v buducnosti mohol stat' akousi ,obchodnou
znackou®, vSak neveriacky pokruti hlavou. Podla nej pdjde v nadchadzajucich rokoch
skor o to, aby sa eurdpsky dizajn dokazal etablovat’ v prostredi medzinarodne;j
konkurencie. ,A to bude mozné hlavne vdaka jeho vysokej kvalite“, dodava prazska
znalkyna dizajnu s presvedcenim.

Dizajn ako predmet diskusii i spotreby

Takmer subezne s Viedenskymi tyZzdfiami dizajnu -,Vienna Design Weeks" - sa v
Bratislave konala konferencia Cumulus, ktoru pravidelne raz do roka organizuje
medzinarodné zdruzenie univerzit a kolégii pre umenie, dizajn a média a ktora sa
tento rok niesla pod nazvom ,Design +3D*. Dizajnéri, umelci a Studenti z celej Europy
sa na nej stretli, aby spolo€ne diskutovali o rdznych prepojeniach medzi dizajnom,
umenim, spolo¢nostou a politikou.

Poslednym z radu podujatim tohto druhu, ktoré sa uskutocnilo len prednedavnom, boli
budapestianske dni dizajnu ,Design 7. Jednalo sa uz o Stvrty ro¢nik. Vyvrcholenim



< DDE Bei s

Newsletter 05
Kulturne a kreativne hospodarstvo v regione CENTROPE

festivalu bolo odovzdavanie Ceny Madarska za dizajn v Mazeu uZzitkového umenia v
Budapesti. V ramci dni dizajnu to bolo prvy raz, ¢o sa konal aj ,Graphifest” - festival
grafickych dizajnérov a typografov.

Pre tych, ktori sa témy dizajn nevedia vynasytit, je tu eSte veltrh luxusného dizajnu
,Luxus Brand®, ktory sa v diioch 16. az 18. novembra bude konat v Budapesti a je
uréeny milovnikom luxusu. ,VAM Design Center” je jednym z najvacSich vystavnych
centier v strednej a vychodnej Eurépe a nachadza sa v priestoroch niekdajSich
kralovskych vinnych pivnic. Od zahajenia svojej Cinnosti v roku 2007 sa centrum stihlo
etablovat ako miesto konania konferencii a vystav. Spominanému luxusnému veltrhu
dodava tu pravu aristokratickl atmosféru. Mesto Brno sa zasa vo februari stane
dejiskom medzinarodného veltrhu mody STYL KABO, na ktorom budu Ceski i
medzinarodni dizajnéri prezentovat’ svoje najnovsie kolekcie.

Dizajn ako predmet vyuky a podpory

Institucie ako New-Design-University v rakiskom meste Sankt Polten su dékazom
toho, Ze téma dizajnu je aktualna nielen vo velkych hlavnych mestach, ktoré su
centrami festivalov a veltrhov. Zakladatefom a hlavnym sponzorom tejto univerzity je
Hospodarska komora Dolného Rakuska. Jedna sa vobec o prvi sukromnu univerzitu
kreativheho hospodarstva na uzemi Rakuska. Jej Studijna ponuka siaha od
interiérovej architektury cez graficky dizajn a ilustracie az po inovac¢né a organiza¢né
procesy. Univerzitu navstevuje okolo 170 Studentov. Su€astou ponuky je aj kolégium
dizajnu. Hoci ponukané Studijné odbory dnes pritahuje hlavne RakuSanov so zaujmom
o dizajn, univerzita si intenzivne buduje medzinarodné kontakty, a to aj smerom do
susednych krajin strednej a vychodnej Eurdpy.

Dizajnérskemu dorastu sa venuje aj Desing centrum Ceskej republiky v Brne. Sutaze
typu ,, The excellent product of the year” &i ,Young package® maju sluzit za€inajucim
dizajnérom na ulahcenie vstupu do ich profesijného zivota ako aj k podpore
konkurencieschopnosti Ceskej scény dizajnu. ,DESIGN-Programu” slizi na podporu
malych a strednych podnikov. Mladi dizajnéri sa postarali aj o zriadenie a Struktaru
aktualneho internetového portalu Ceskej republiky na adrese: www.czech.cz, ktorého
farebné logo ziskalo v roku 2007 ocenenie ,Excellent product of the year” v kategorii

graficky dizajn.
Dizajn ako vystavny exponat

Buducnost ukaze, v akej forme a &i vobec budu dizajnéri v regibone CENTROPE
spolupracovat, vzajomne si konkurovat alebo dokonca ¢&i dbjde k vzniku spolo¢ne;j
obchodnej znacky ,CENTROPE Design“. Moznosti pre vzajomnu vymenu existuju uz
dnes: dizajnéri z partnerskych krajin CENTROPE su v ramci podujatia ,Design Match
2008 pozvani k tomu, aby predstavili vlastné navrhy inSpirované vytipovanymi
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produktmi dizajnu z prelomu storocia. Vysledky bude méct verejnost obdivovat v
ramci putovnej vystavy vo vSetkych Styroch zuc€astnenych partnerskych krajinach
CENTROPE. Slovensko ako strategicka lokalita

Linky

Designblok, Praha: www.designblok.cz

Medzinarodny veltrh mody a textilii STYL, Brno: http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-
styl.nsf/WWWAIIPDocsID/VVEA-72RBZU?0OpenDocument&LANG=DE&NAV=1&ID=0
Bienale grafického dizajnu Brno: http://www.moravska-galerie.cz/cs/bienale/23-
mezinarodni-bienale-grafickeho-designu-brno-2008/

Czech Design: http://www.czechdesign.cz/index.php?lang=2

Design centrum Ceské republiky: http://www.designcentrum.cz/index_e.asp
Medzinarodna konferencia Cumulus, Bratislava: http://www.vsvu.sk/cumulus
Slovenské centrum dizajnu Bratislava: http://www.sdc.sk/index.php?lang=en
VAM Design Center Budapest: http://www.vamdesign.hu/

Vienna Design Weeks: http://www.viennadesignweek.at/

New Design University, St. Pélten: http://www.ndu.ac.at/ndu

Design Austria: http://www.designaustria.at/aktuelles/a/tschechisches-design
Design Match 2008: http://2008.designmatch.cz/#nemecky

11
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Kamera bezi, dejiskom je region CENTROPE

Tradi¢ne bohata filmova kultura, pestra paleta filmovych festivalov, medzinarodne
uspesné produkcie — stredoeuropsky film nachadza v regione CENTROPE dobré
moznosti na to, aby sa tu mohol dalej uspeSne rozvijat. Aj flmova branza sa
medziCasom stala a je jednym z vyznamnych hospodarskych faktorov v regiéne
Eurdpa — Stred.

Regién CENTROPE sa na prvy pohlad nezda byt ziadnym eldoradom filmového
priemyslu. Eurdpske stredisko pre audiovizualne informacie zaznamenalo udaj, podla
ktorého pocet navstevnikov kin v roku 2005 v Cesku i v Rakusku klesol priblizne o
Madarsku sa pocet navstevnikov kin znizil len v zanedbatelnej miere. To, Ze pokles
navstevnosti kin viedol k znizenému obratu v kinach, je len jednym spomedzi
viacerych Specifickych aspektov filmového priemyslu: vyrazny vplyv na navstevnost
kin maju totiz tzv. ,kasové trhaky“, a to hlavne tie, ktoré su dielom americkej
produkcie.

Stredoeurépska kinematografia je na kvalitativne vysokej urovni

Nielen zisky z predstaveni kin, ale tiez vyroba a zhotovovanie filmovych kopii
vyraznou mierou prispievaju k ekonomickému vyznamu filmového priemyslu. To, ze
europska filmova branza je vyznamnym hospodarskym faktorom, mozno lahko vytusit
pri pohlfade na skuto€nost, Ze v ¢lenskych krajinach EU sa ro¢ne zrealizuje okolo 800
produkcii. Rakuske filmovy priemysel v roku 2005 zamestnaval 4 500 pracovnych sil a
dosiahol obrat vo vyske 193,5 miliéna euro.

Vyznam filmovej produkcie v CENTROPE sa vSak neodraza len v holych Cislach, ale
hlavne v kvalite tradi¢nej filmovej kultury, ktora si v poslednych rokoch opat’ vysluzila
vzrastajuci obdiv a uznanie na medzinarodnej scéne. Ako priklad mozno uviest ¢esku
filmovu tvorbu, ktora bola vo festivalovom programe na tohoro€nom Berlinale
zastupena hned piatimi filmami. Snimka ,Obsluhoval jsem anglického krale* v rézii
Jiriho Menzla sa po 17 rokoch stala prvym ¢eskym filmom, ktory zaradili do uz$ej
sutaze o ocenenie Zlaty medved. V roku 2006 v tejto prestiZznej sutazi dokonca
zvitazil film, ktory sa v mnohom spédjal s regionom CENTROPE - jednalo sa o
rakusko-bosniansko-nemecku koprodukénu snimku ,Grbavica“, ktoru rezirovala
Jasmila Zbanic.

Vo vSeobecnosti sa da konstatovat, ze v poslednych rokoch mava stredoeurdpsky film
stale silnejSie zastupenie na medzinarodnych festivaloch. Tu si mozno pripomenut
rodinnu grotesku , Taxidermia“ od reziséra Gyorgy Palfisa — film, ktory sa v roku 2006
postaral o rozruch nielen v Cannes, ale rovnako aj na dalSich viac nez 30 filmovych
festivaloch v celej Eurépe a na dévazok bol v roku 2008 nominovany na Oskara v
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kategorii ,Najlepsi cudzojazy¢ny film“. Stal sa prikladom, ktory ako taky svedci nielen
o kvalite a uspesnosti mladych eurépskych rezisérov, ale tiez o Uspesnosti
stredoeurdpskej kooperacie. Snimka sa totiz realizovala v ramci spoluprace medzi
rakuskou produkénou firmou Amour Fou a madarskym Eurofilmom a v kooperacii s
francuzskou spolo&nostou Studio Memento Film. Finan¢ne ju podporili Viedensky
filmovy fond a madarsky Institut pre podporu filmov.

Kooperacia je tiez jednou z dbélezitych stratégii, ktoré maju priblizit stredoeurdpsky film
Sirokej verejnosti. Tento rok to bolo uz druhy raz, o sa krajiny ako Cesko, Slovensko,
Madarsko a Polsko spolo¢ne prezentovali na podujati ,European Film Market” (ktoré
sa kona v spojitosti s Berlinale), a to pod sloganom ,,Central European Cinema®“.

Filmové festivaly — sucast’ kultiry v regione CENTROPE

Pre ambiciézny stredoeurdpsky film a jeho protagonistov je v regione CENTROPE
vela moznosti, ako sa prezentovat. V regiéne Eurdpa — Stred je totiz film v poradi
druhym taziskom festivalovych podujati, hned po hudbe. Kazdoro¢ne sa v
CENTROPE organizuje viac nez dvanast réznych festivalov, na ktorych sa zvykne
zucastnit cela rada filmovych tvorcov a umelcov, ale tiez mnozstvo fanusikov a
znalcov filmového umenia. Do festivalovej filmovej ponuky byvaju zaradené tak
,stredoeurdpske* ako aj medzinarodné filmy. Paleta festivalov je bohata a siaha od
festivalov animovanych filmov cez festivaly filmov pre deti a mladez az po festivaly
opernych filmov.

Je v8ak nieco, Co festivaly aj napriek ich odliSnému obsahovému zameraniu sp3ja: je
to spolo€na snaha predstavit SirSiemu publiku filmy stojace pomimo hlavného pradu
tvorby a dat priestor (stredo)eurdpskej filmovej produkcii. Spolo¢nost ,EU XXL Film*,
ktoru v roku 2003 zalozZila Mercedes Echerer, si napriklad spolo€ne so svojimi
partnermi v Dolnom Rakusku a vo Viedni kladie za ulohu predstavit’ publiku hodnotné
europske filmy, ktoré nespadaju do hlavného prudu filmovej tvorby a su inak dostupné
len na DVD-nosi€och. Prehliadka filmov je pritom len jednym z viacerych aspektov
celkovej koncepcie festivalov. Nemenej délezité su tiez paralelne organizované féra
pre dialdg, ktoré umozhuju eurépskym filmovym tvorcom odbornd vymenu skusenosti,
nadvazovanie Sirokych kontaktov a naslednu spolupracu.

Osobitnu znamku kooperacie v sebe nesie Cesky festival ,Der Film*, ktory sa kona
vzdy v Prahe aj v Brne. Jeho spolo¢nymi organizatormi su Goethe-Institut Praha,
Rakuske kultarne férum a Velvyslanectvo Svajgiarska v Prahe. V ramci festivalu maju
divaci moznost pozriet si filmy nemeckej proveniencie, z ktorych sa inak len maloktoré
zvyknu uvadzat v Ceskych kinach.
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Spolupraca v plnom tempe

Pocetné festivaly ponukaju fanusikom kina nielen zazitok na vysokej urovni, ale su tiez
vynikajucou platformou, ktora ulahéuje kooperaciu medzi filmovymi tvorcami a
producentmi. Predovéetkym v Cesku a na Slovensku ma spolupraca vo forme
koprodukcie svoje uz tradi¢ne silné zazemie. V ostatnych krajinach CENTROPE sa v
poslednych rokoch snazia dohnat' svoj doterajsi deficit koprodukénej spoluprace:
dbékazom je nielen film ,Taxidermia“, ale medziCasom uz aj iné Uspesné projekty, ktoré
sa zrealizovali ako spolo¢né diela madarskych a rakuskych producentov. Vynikajuce
predpoklady pre uz8iu spolupracu medzi mestami Viederi a Bratislava sa nukaju aj
vdaka tomu, Ze ich deli len mala geograficka vzdialenost. Mnohi viedenski herci
napriklad zvyknu pravidelne cestovat’ do Bratislavy, kde vyuzivaju moznost pracovat v
tamojSich nahravacich a zvukovych studiach Spickovej kvality.

Madarska kinematografia v poslednych rokoch zozala medzinarodny uspech: v
neposlednom rade sa tak stalo aj vd'aka rezisérovi filmu ,Taxidermia® Gyorgy Palfymu,
ktory uz v roku 2002 vyrazne zaujal svojou snimkou ,Huckle®. Aby sa tento vzostupny
trend vo filmovom umeni esSte viac posilnil, je tu snaha zakladat na regionalnej Urovni
institaty, ktoré by fungovali paralelne popri narodnom Institate pre podporu filmov s
tym, Ze by sa vo svojej praci eSte viac a uzSie zameriavali na plnenie konkrétnych
Specifickych konkrétnych cielov. Pionierom v tomto smere je institat Southern
Transdanubia Film Fund so sidlom v Pécsi. Dal$ie podobné instituty by mali byt
zriadené v Gyori, Debrecine a aj v samotnej Budapesti.

V poslednych rokoch sa v regione CENTROPE vyvinula Uzka spolupraca
predovSetkym medzi mestami Vieden a Gyor. V su€asnosti sa v ramci programu
INTERREG pre strednu Eurépu pracuje na jednom z projektov, ciefom ktorého je
zalozenie klastra pre audiovizualnu vyrobu, techniku a sluzby. Na tomto projekte sa
spolupodielaju mesta Vieder, Gyor a Pécs, v buducnosti by pripadne mohla pribudnut
aj Bratislava. Vychodiskové Sance pre tento projekt nie su zlé, pokial regidon dokaze
ponuknut vzajomne sa doplfiujuce Struktury v oblasti vzdelavania a produkcie a tym
padom zabezpeci vSetky predpoklady pre Uspesnu umelecku a hospodarsku
spolupracu. NavyS§e CENTROPE ma pre svojich filmovych tvorcov a producentov k
dispozicii balik prostriedkov uréenych pre pripravu a realizaciu filmovych projektov, a
to vd'aka programu MEDIA 2007 s dotaciou v celkovej vyske okolo 755 miliénov eur,
ktory bol prednedavnom schvaleny na urovni EU a je ur€eny pre podporu eurépskeho
filmového priemyslu.
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Linky:

Madarska filmova komisia (Hungarian Film Commission): http://www.mmka.hu
Madarska filmova unia (Magyar Filmunid): http://www.filmunio.hu

Southern Transdanubia Film Fund: www.filmlocationpecs.com

Slovensky filmovy ustav: www.sfu.sk

Audiovizualne informacné centrum Slovensko: http://www.aic.sk

Ceska filmova komora: http://www.filmovakomora.cz

Ceské filmové centrum: http://www.filmcenter.cz

Odborny zvaz audiovizualneho a filmového priemyslu, Rakusko: http://www.fafo.at
Rakusky filmovy ustav: http://www.filminstitut.at

Viedensky filmovy fond: http://www.filmfonds-wien.at/

Filmova kultdra a kinematografia Dolné Rakusko: http://www.noel.gv.at/Kultur-
Freizeit/Kunst-Kultur/Film-und-Kinokultur.html

Medzinarodny filmovy festival Bratislava http://www.iffbratislava.sk/2007/index.html
EU XXL Film — Férum a festival europskeho filmu: www.eu-xxl.at

Der Film - Festival nemecky hovoriacich filmov v Prahe a Brne: www.derfilm.cz
Medzinarodny festival dokumentarnych filmov Jihlava (CZ): http://www.dokument-
festival.cz
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Rubrika ,,Projektové novinky“: ,,Ready for Take Off*

Prva sprava CENTROPE Business & Labour Report potvrdzuje nielen dosahovany
nadpriemerny hospodarsky vykon regionu Eurépa — Stred, ale predovSetkym tiez
tunajsi enormny potencial pre rast. Na konferencii regionu CENTROPE v Bratislave
budu popredni politici partnerskych miest a regionov CENTROPE diskutovat’ s
UspeSnymi podnikatelmi a vedeckymi pracovnikmi venujucimi sa vyskumu
hospodarstva.

CENTROPE - pripraveni na Start.

Region CENTROPE, ktory sa eSte pred niekolkymi rokmi zdal byt utépiou, sa v
sucasnosti v stale vacsej miere stava uz samozrejmou realitou. Pripravované zruSenie
Schengenskej hranice medzi Rakuskom, Ceskom, Slovenskom a Madarskom je
dalSim symbolickym krokom na ceste zrastania spolo¢ného regiénu Eurépa - Stred.

Priputajte sa, prosim.

V marci 2006 partneri CENTROPE v dokumente ,Vision 2015" sformulovali spolo¢ny
smerny plan buduceho rozvoja pre regién Eurépa — Stred. Odvtedy uz uplynulo jeden
a pol roka a pocas tejto doby bol vypracovany podrobny plan ¢innosti — postupovy
plan pre realizaciu konkrétnych kooperacnych aktivit, na ktorych sa partneri buda
podielat rovnopravnym spdsobom. U&elom tohto planu je postupné zrealizovanie
cielov uvedenych v dokumente Vision 2015.

CENTROPE Sstartuje.

Odbornici hodnotia hospodarsky rozvoj regiénu Eurépa — Stred ako mimoriadne
dynamicky. Predpokladom pre uspesné vyuzivanie existujucich prilezitosti je cielovo
orientovana a stale lepsSie zladena politika vSetkych partnerov CENTROPE. V ramci
politickej konferencie v Bratislave sa popredni politicki Cinitelia partnerskych miest a
regionov CENTROPE stretnu a budu diskutovat' s uspeSnymi podnikate/mi a
vedeckymi pracovnikmi pésobiacimi v oblasti ekonomického vyskumu.

Politicka konferencia CENTROPE 2007

»--- READY FOR TAKE-OFF ...
26. november 2007, 10.00-12.30 hod., 2upny dom, Bratislava
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